
POLIT. Challenges of science today, 1-5 April 2025 

 

242 

УДК 51-77 

МАТЕМАТИЧНІ ПІДХОДИ ДО АНАЛІЗУ ЕФЕКТИВНОСТІ ПРОМО-АКЦІЙ 

 

Вікторія Сосна 

Державний університет «Київський авіаційний інститут», Київ 

Науковий керівник – Ірина Шевченко, к.е.н., доцент 

Ключові слова: промо-акція, маркетинг, ефективність, диференціальне числення функцій, оптимізація 

промо-акцій.  

Промо-акції є невід'ємною складовою маркетингових стратегій сучасних компаній. Вони спрямовані на 

стимулювання попиту, підвищення обсягів продажу та залучення нових клієнтів. Для досягнення бажаних 

результатів необхідно ретельно аналізувати ефективність проведених заходів, використовуючи як якісні, так і 

кількісні методи оцінки. 

Актуальність дослідження питання оцінки ефективності промо-акцій зумовлена необхідністю оптимізації 

маркетингових витрат, підвищення конкурентоспроможності компаній та адаптації до змін у поведінці 

споживачів. 

Етапами аналізу ефективності промо-акцій є: 

1. Постановка цілей. Аналіз ефективності починається ще до проведення акції. Насамперед необхідно 

встановити цілі, яких ми плануємо досягти, проводячи промо-акцію. У подальшому аналіз таких цілей дозволить 

оцінити рівень успішності проведеної акції, її результативність. 

2. Використання ключових розрахункових показників. Для оцінки ефективності промо-акцій 

використовуються наступні ключові показники (табл. 1):   

Таблиця 1 

Показник Формула Взаємозв’язок з іншими 

показниками 

Приріст обсягу 

продажів ( S ) 
після доS S S = − ,  

післяS  - обсяг продажів після акції,  

доS  - обсяг продажів до акції 

Впливає на VP  та ROI , оскільки 

збільшення продажів збільшує 

прибуток та рентабельність 

інвестицій 

Рентабельність 

інвестицій ( ROI ) 100%
Витратина акцію

VP
ROI


=   

Залежить від VP  та витрат на 

акцію, визначає фінансову 

ефективність кампанії 

Коефіцієнт 

залучення 

клієнтів ( САС ) 

Витрати на акцію

Кількістьнових клієнтів
САС =  

Чим вищий S  і VP , тим 

менший САС , якщо зростає 

кількість нових клієнтів. 

Зміна валового 

прибутку ( VP ) 
( )Середнямаржа Витратина акціюVP S =   −  

Визначає загальну прибутковість 

акції 

 

3. Використання диференціального числення функцій, зокрема похідної, для оптимізації 

промо-акцій. Похідна функції дозволяє знайти оптимальні значення параметрів для максимізації 

прибутку або мінімізації витрат. 
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Наприклад, розглянемо функціональну залежність обсягів продажу від витрат на рекламу – S (x). 

Тоді функція валового прибутку має вигляд:  

( ) ( ) ( )( )ціна-собівартістьVP х S x х=  − . 

За похідною функції ( )VP х  отримуємо маржинальний валовий прибуток. При відомих значеннях 

ціни та собівартості товару розв’яжемо рівняння ( )( ) 0VP х  =  і отримаємо оптимальні мінімальні витрати 

на рекламу. 

Висновок 

Аналіз ефективності промо-акцій є критично важливим для оптимізації маркетингових витрат та 

підвищення прибутковості компанії. Використання ключових показників – ΔS, ROI, CAC та ΔVP дозволяє 

кількісно оцінити результативність проведених заходів. Крім того, застосування математичних методів, 

зокрема диференціального числення функцій, дає можливість оптимізувати параметри промо-акцій 

для досягнення максимальної ефективності при мінімізації витрат. Регулярний та комплексний аналіз 

промо-акцій допомагає компаніям приймати обґрунтовані рішення та підвищувати свою 

конкурентоспроможність. 
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Website traffic analysis is critical for optimizing user experience and server performance. This project models visitor 

arrivals over a 24-hour period using the Poisson distribution [1] by simulating minute-by-minute traffic, estimating 

probabilities, and detecting anomalies, this study provides actionable insights into traffic patterns. 

Python Implementation: Results and Visualization 

We implemented the project using Python [2]. Below is the output of the results when the number of visitors per 

minuet is λ=5. 
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